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SCARABEO CERAMICHE

12016 si & chivso

in maniera positiva,
consolidando I'importante
crescita del 2015, e ha
confermalto I'ltalia come il
mercato di riferimento con
un'incidenza pari a circa
il 20% del volume di affari
complessivo. Guardiamo al
2017 cerlamente con fiducia,
e slimiamo una buona crescila
su lutfi i mercali principali
da noi sewili fra cui Usa,
Giappore, Austialia, India
ed Europa. Inizialmente
eravamo molto fiduciosi
anche sulle prospettive del
mercalo italiane, ma ora bisognera vedere quale sara l'impatio
economico causato dall'emergenza terremolo e mallempo che sta
bloccando ben cinque regioni llaliane. Pradotto, parinership con la
distribuzions, investimenti markeling e presenza in Fiere, allivita di
formaziore, queste le altivila che devoro assolutamente fare parte
del piano sviluppo strategico di un‘azienda come la nostia, e essere
interconnessi fra loro. Per un'azienda “strutturata”, e con una vision
a medio termine, & assolulamente indispensabile che 1ullo ¢io sia
pianificato nei minimi deftagli e in maniera mallo selefiva per il
raggiungimenio dello scopo prefisso.

bbiamo chiuso il 2016 con una crescila dell'8% e un fatturalo

di Gruppe che ha raggiunto i 210 milioni di eurs. Guardando
al nostro fallurale complessivo, [llalio resta il mercalo principole
con I'80% del fatturalo, Uexport ha un peso del 20%, e ¢i vede
impegnali o sostenere una polilica di forte espansione del network &
di aumento cosiante di nuove aperture. Una dei irend pill imperianti
che sicuramente si consoliders
quest'anno, & lo sempre
maggiore conlaminazione
tra gli amblent domestici che
coinvolge anche la stanza da
bagno, che oggi sta niziande
a ibridarsi con elementi
Iradizionalmente apparlenenti
ad alire aree della casa,
condividendo maleriali,
design, siili e colori. Vanno in
quesla direzione, | programmi
Ki e Diesel Open Workshop,
e, per il classico, Magnifica
ed Exclusiva e il progetio
“laundry Space”, novita di
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gli elementi fipici della lavanderia nelle nostre collezioni. Puntiomo
a incrementare il fatturato, confermande il irend positive che
abbiamo registato nel corse degli anni. Le collezioni

Bathicoms sono enlrale in commercio a [ine 201 2, oftenendo
risullali assolulamenlte positivi che contiame di mantenere. Infatti,
nonostanie | mercato ilaliano sia mature, essendo la nostre

una linea di prodoltti giovane, ¢i sono ancora ampl margini di
crescila In llalia e all'estero. Olire che nello sviluppo del prodolio,
conlinuereme a lavorare nel consolidamenio e nella valorizzaziene
della rete distribuliva, aliraverso | menomarca e la distribuzione
specializzata, in llalio e all'estero. Infine, confinueremo o investire
in Ty, sulla carla stampa e online, e a presidiare le pid imporlanti
manilestazioni fieristiche di sellore.

VICTORIA + ALBERT

iclena+Albert conlinua
la sua crescila rilevando
nel 2014 un aumento del
laturalo ilaliane dell'8%.
Un ulleriore incremento &
previsio per il 2017. A
questo hanno contribuile
i diversi investimenti
soslenuli nel setiore ASD,
e 'aperura dello nuova
showraom in cenlic a
Milono. Nella divisione
Europea del Gruppo, ['lialia
ha oequistato una buena

imporanza in brevissimo

| JAMES STICKLEY |

lempo ed & allualmente ol REGIONAL SALES

4° poslo per imporfonzo, MANAGER EUROPE

dopo Gian Brelagna,

Germania e Francio. Si conlerma come un olfimo mercalo per
prodolii che, come 1 nostr, 5' concenlrane sulla compelifivita della
gomma, offrende soluzieni di qualiy. Lazienda ha grandi progetfi e
olfime aspefiative per quanio riguarda 1| mercalo inlerazionale e per
12017 e 2018 ha in programma interessanii novild di prodeio. La
direzione & quelle di una soluzione bagne completa di tipe sarloriale,
caralierizzoto da un laglio artigionale e doll'afienzione i deftagl.

A Ish l'azienda presenta diverse novild, Ira cul cinque vasche. Il
concepl delle nuove collezion mita a dare particolare afienzione al
sellore archiletiura e design in Europa in modo da seslenere anche le
operazioni A&D in cui Vicleria + Albert sta investendo in America e
Giran Brelagna. Lebieliivo & conlinuare o innovare e sperimentare per
ofienere prodolli di qualiké sempre maggiore a un prezzo accessibile,
con servizi di pronka consegna unicl. In oceasione della prima
partecipazione ulficiale al Fuarisalone di Milano sone in programma
progelfi ed evenli in campo arfistico, del design e dell'architeftura,
Con 'apertura del nuovo showreom in Galleria Meravigl nel centro
storico di Milan, infine Vicloria + Alber, ha previsio I'allibuzione di
credili formativi @ un piane di eventi cullurall in collaborazione con
Culture Club. Il primo si & svolio il 27 lebbraio scorso. o

NGWS

Monomarca

DUE APERTURE PER [SCAVOLINI Continua I'espansione
di monomarca, con |"apertura di due nuovi punti vendita
a Borgomanero (Novara) e Pinerolo (Torino). Lo [Seavelinil
Store di Borgomanero, situato a Gozzano in via De
Gasperi 53, espone - su una superficie di oltre 230 mq

- collezioni cucina, bagno e living del brand, tra cui i
programmi Diesel Social Kitchen, Ki, Favilla, Motus e
Liberamente. Lo Store nasce dalla collaborazione con

la famiglia Galleazzi. Lo Store di Pinerolo, situato in via
De Gasperi 30, nasce da una partnership con i Fratelli
Bianco, e si sviluppa su uno spazio di 250 mq, dove
espone, tra le alire, le collezioni bagno Aquo, Ki e il
nuovo progetto Laundry Space e le collezioni cucina Ki,
Carattere, Diesel Social Kitchen, Motus e Foodshelf. Tra

i plus offerti da entrambi i punti vendita, rilievo misure,
progeftazione computerizzata, trasporto e montaggio.



